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1 INTRODUCAO

Na ultima década aconteceram inimeras mudancas no d&mbito tecnoldgico.
A internet tomou forma e chegou até o usuério tornando-se indispensavel. A cada
ano, mais e mais pessoas tem acesso a rede e, com isso, varios sites sdo criados
todos os dias.

A historia da criagdo e do desenvolvimento da internet é a historia
de uma aventura humana extraordinaria. Ela pde em relevo a
capacidade que tém as pessoas de transcender metas
institucionais, superar barreiras burocraticas e subverter valores
estabelecidos no processo de inaugurar um mundo novo.
(CASTELLS, 2003, p.13)

Com a criagdo de tantos sites, a utilizacdo de mecanismos de pesquisa se
tornou cada vez mais habitual entre aqueles que utilizam a internet, e este
comportamento de buscas é refletido em todas as a¢cbes e escolhas que o usuario
toma dentro da rede. Na busca por informacdes, isso ndo é diferente. Jornais online
e portais devem muito de sua audiéncia aos grandes buscadores da atualidade e,
aos poucos, os veiculos estdo dando a atengdo devida a essa relacdo proveitosa.

Ja estamos vivendo o momento em que ndo podemos ignorar os fatores que
levam um site a estar bem posicionado em um mecanismo de busca. Mesmo o0s
portais e jornais online mais respeitados ndo podem deixar de prestar atencdo ao
volume de trafego qualificado que um buscador aponta para o seu site.

O que acaba por retardar o processo de integracdo de boas praticas para
buscadores dentro dos portais e jornais online é que boa parte das técnicas sao
aplicaveis somente atraves dos jornalistas e ainda existe um misticismo em torno
dessas praticas, fazendo com que as redacbes tenham grande resisténcia para
colocar em seu dia-a-dia técnicas de posicionamento perante buscadores para 0
contetdo que desenvolvem.

Este trabalho tem como intuito definir o conceito da técnica, entender a sua
aplicabilidade e mostrar aos jornalistas uma maneira pratica e simples de executar
as técnicas de SEO dentro das redagdes online. Com isso sera possivel fazer com
que as suas reportagens estejam cada vez mais bem posicionadas entre 0s
mecanismos de pesquisas, trazendo mais trafego e dando mais relevancia ao

veiculo de comunicacéo e ao seu trabalho.



2 DEFININDO SEO

Com o crescimento do numero de sites disponiveis na web, o papel dos
mecanismos de busca ganhou forca e tornou-se estratégico para aqueles que
desejam encontrar conteddo relevante para a busca que estdo fazendo. Segundo
dados do lbope Media' a cada 60 segundos 664.445 buscas sdo realizadas no
Google?, buscador mais utilizado da atualidade. N&o é por acaso que os buscadores
possuem hoje papel essencial na vida dos usuérios, é neles que estdo concentrados

0s caminhos para o que desejamos ver na vasta rede de computadores.

Mas em que esses buscadores se baseiam para dar resultados de pesquisa? E
essa a questdo que devemos estar atentos quando em que quisermos que 0S N0SS0S

sites aparecam nos grandes mecanismos de busca da atualidade.

Para entender como o processo se da, de que maneira devemos atuar para
angariar posi¢des através de SEO e trazer resultados para o jornalismo, faz-se

indispensavel entender a técnica e demonstrar a sua aplicabilidade.

2.10 QUE E UM SEARCH ENGINE

Search Engine é traduzido de forma livre para o portugués como motor de
pesquisa, mecanismo de busca ou buscador. Jungiger (2009) explica que os buscadores
funcionam através de programas executados por sites de pesquisa que vasculham os
diretorios hospedados nos servidores da internet na procura por paginas que contenham
alguma relacdo com as palavras digitadas nos campos de busca. Podem ser definidos
também como paginas web que tém por intuito ser um filtro na busca de um usuério por

indmeros interesses.

Os motores de busca ou search engines sdo mecanismos
especializados em busca por palavras-chave que ganharam muita
forca no final dos anos 90 com o intuito de ajudar 0s usuarios a
encontrar informagbes rapidamente sem custo algum. Com o
crescente aumento do numero de websites, desde a época do
surgimento das search engines até os dias de hoje, aparecer nas
primeiras paginas dos sites de busca tornou-se inevitavel para o
aumento do trafego e da visibilidade de um website. E neste

! Pesquisa disponivel em: http://www.ibope.com.br/maximidia2011/lupa_internauta_brasileiro.pdf
2 www.google.com



contexto que vivemos a era Google o mais evidente dentre os
principais motores de busca junto de gigantes como Yahoo!, MSN
e outros. (LEONEL, 2008, s/p)

Existem varios motores de pesquisa disponiveis no mercado web e o que vai
determinar a escolha do usuario entre um ou outro para fazer a sua pesquisa depende da
experiéncia de uso. Para conquistar usuarios, os motores de pesquisa precisam ser
répidos e, principalmente, relevantes e por isso sdo constantemente aperfeicoados.
(ENGE ET AL, 2009) Em pesquisa realizada pelo site especializado de search
marketing Ppcblog.com®, o motor de pesquisa Google afirma que possui um algoritmo
patenteado de busca para examinar toda a estrutura dos sites e determinar quais paginas

sé&o mais importantes.

Ainda segundo pesquisa do Ibope Media, em um més no Brasil, 41 milhdes de
pessoas acessaram sites de busca sendo que no mesmo més foram calculados 45
milhGes de usuérios de internet no Brasil, ou seja, quase todos os usuarios de internet

utilizam mecanismos de pesquisa.

A receita dos buscadores é gerada, em sua maioria, atraves da publicidade online
realizada no formato de links patrocinados.

Search Engines generate revenue primarily through paid
advertising. Tre great majority of this revenue comes from a pay-
per-click (or cost-per-click) model, in which the advertisers pay
only for users who click on their ads. (Enge ET AL, 2009, p.02)

Desta forma, a ldgica do negdcio esta baseada na seguinte estrutura: 0s motores
de pesquisa oferecem contetidos organicos e pagos. E a relevancia e a rapidez do
resultado que fara com que os usuarios voltem a fazer pesquisas naquele determinado
buscador e é para ter trdfego e poder oferecer servicos pagos (como 0s Links
Patrocinados), que 0s buscadores precisam de um publico que confie em seus
resultados. Assim, 0s buscadores criam regras para que 0s conteldos sejam bem
indexados e trabalham para entregar somente contetdos relevantes. Com isso 0s
usuarios aproveitam o servigo gratis e podem ser impactados com o marketing realizado

nos buscadores.

? http://ppcblog.com/how-google-works/



2.2SEARCH ENGINE MARKETING

Dentre tantos termos que se utilizam para definir estratégias e técnicas que tem
por finalidade a promocdo de seu website na internet, nos deparamos com a expressao
SEM (Search Engine Marketing) e para um melhor entendimento da totalidade do
marketing digital, faz-se necessario definir esse termo que hoje esta tdo proximo da
realidade daqueles que desejam ter visibilidade na internet.

Leonel (2008) explica que Search Engine Marketing ou Marketing de Busca séo
expressdes usadas para definir uma forma de publicidade digital que tem como objetivo

promover websites na busca do aumento de sua visibilidade nos resultados de pesquisa.

O conceito de SEM engloba varios outros métodos de marketing
de busca como: Search Engine Optimization (SEO) ou
Otimizacdo para Motores de Busca e as chamadas campanhas de
links patrocinados como o Pay Per Click Advertising. Mas fazer
marketing para internet ndo para por ai, com a crescente
popularidade das redes socias como Orkut, MySpace e até mesmo
sites de colaboracdo como Digg e Technorati surgem outros
métodos de Seach Engine Marketing e novas siglas como SMM
(Social Media Marketing) conhecido antigamente como SMO
(Social Media Optimization). (LEONEL, 2008, s/p)

Segundo a publicacdo digital Search Engine Land*, o Search Engine Marketing é
um guarda-chuva para duas areas de marketing digital, SEO e Links Patrocinados, que
trabalham com o mesmo objetivo: de alcancar visibilidade nos motores de pesquisa e de
trazer trafego qualificado ao website, mas de forma totalmente diferente visto que um é

um servico pago e outro é através de resultados naturais.

Portanto, Search Engine Marketing consiste em todas as estratégias para

alcangar posicionamento e visibilidade dentro dos motores de pesquisa.

2.3SEARCH ENGINE OPTIMIZATION

Segundo Ricota (2008), em 1997, para fazer com que seu website conquistasse
um posicionamento melhor do que seu concorrente, a empresa Multimedia Marketing

Group (MMG) realizou um conjunto de métodos e procedimentos e sugeriu 0 termo

* www.searchengineland.com



Search Engine Optimization para definir a técnica de otimizar sites. Desde entdo,
chamamos de Search Engine Optimization toda e qualquer acdo que esteja relacionada a
conquistar posi¢des no ranking dos buscadores e alavancar o nimero de visitas em

websites.

Search Engine Optimization (SEO) é um conjunto de técnicas,
métodos e/ou estudos que visam melhorar o posicionamento de
suas paginas no mecanismo de busca, ou seja, quando um usuério
digita no mecanismo de busca uma palavra-chave, o objetivo do
SEO ¢ fazer com que uma (ou varias) das paginas do seu website,
aparecam entre os primeiros resultados da busca organica.
(RICOTA, 2007, s/p)

Sabemos que, com a enorme quantidade de sites na web, é necessario um filtro
e, para fazer parte das melhores colocacbes desse filtro, é necessario adequar o seu
website com técnicas e procedimentos que fazem com que ele se torne relevante para 0s
mecanismos de busca, obtendo assim um bom posicionamento. Com essa visibilidade
conquistada, serd mais facil atrair pageviews® trazer usuérios até o seu website e

conquistar relevancia.

2.4 AS VANTAGENS DE SEARCH ENGINE OPTIMIZATION

Segundo Marcel (2008), a maioria das navegacdes web iniciam a partir de um
mecanismo de pesquisa. Se um site, jornal ou blog ndo estiver bem posicionado na

pesquisa, dificilmente sera encontrado.

Pesquisas de Eye-Tracking® demonstram que os usuarios tendem a focar a sua
atencdo apenas nos primeiros resultados da Search Engine Results Page’. Com base
nestes estudos, é possivel afirmar que a quantidade de olhares para as trés primeiras
posicdes da busca organica € muito maior do que as outras posi¢cdes e 0S primeiros

resultados possuem elevada taxa de cliques.

Ledford (2009) explica que a maioria dos internautas, ao realizar uma busca,

inicia a leitura através dos titulos e descricbes dos resultados principais. Segundo o

® Visualizagdo de paginas

® Rodhes (2009) explica que Eye-Tracking é o movimento ocular e que ele é tipicamente dividido
entre fixacGes e movimentagbes. A série resultante das fixagdes e movimentacdes é chamada
“caminho do escaneamento”.

" SERP ou pégina de resultados nos motores de busca



autor, as paginas listadas na primeira relagcdo de resultados do buscador detém a maioria

do trafego de visitantes, e esse trafego se traduz em receita.

O autor explica que, além da vantagem de posicionamento nos resultados,
também devemos estar atentos a questdo da credibilidade. Os primeiros resultados na
busca organica desfrutam de maior credibilidade para o usuario, por terem sido trazidos

naturalmente pelo mecanismo de busca, e ndo através de campanhas pagas.

Os jornais e portais online devem estar atentos a essa vantagem, visto que para
noticias, a credibilidade € um dos fatores mais importantes. Se ao realizarmos uma
busca simples e um jornal que ndo € de nosso conhecimento até 0 momento estiver entre
o0s primeiros resultados, iremos ler o seu nome como a¢cdo minima. Na segunda vez que
ele aparecer, vamos ler mais uma vez o seu home. Na terceira vez, ja vamos achar que

essa fonte é relevante, pois o buscador nos traz com frequéncia o seu resultado.

Deve-se ter em conta que existe certo preconceito quanto a SEO, vista como
algo dificil e inaplicavel. Lembremos que SEO ndo envolve apenas técnicas de
programacéo e grande parte do sucesso de um resultado num mecanismo de pesquisa
esta atrelado a um bom conteudo, boas descricGes e titulos relevantes. Por este motivo
os jornalistas devem estar atentos a estas técnicas e utiliza-las em seu dia-a-dia nas

redagdes online.



3 O QUE PODE SER APLICADO DE FORMA PRATICA NAS REDACOES

No ambito jornalistico, a vantagem que SEO apresenta é que, além de conquistar
mais acessos, 0s jornalistas passam a escrever de forma mais proxima ao leitor.
Junginger (2009) afirma que o Google oferece inimeras formas de entender como 0s
usuarios pensam e realizam as suas pesquisas e explica aos jornalistas que estar atentos
a estas dicas e escrever de acordo com palavras mais buscadas, planejando titulos que as
contemplem ou inserindo-as em seus textos € uma préatica que esta longe de ser uma

maneira de escrever pensando em maquinas e sim, escrever pensando nos usuarios.

Os jornalistas podem trazer varias técnicas de SEO para o seu dia-a-dia dentro
das redacGes online e com isso melhorar a audiéncia, qualidade dos textos e relevancia
perante os buscadores. Okabe (2010) explica que o resultado final do trabalho do
jornalista ndo é mais a matéria publicada no site e sim € a matéria encontrada no Google

e outros buscadores.

E possivel que jornalistas usem técnicas de SEO sem precisar alterar seu estilo
de redacdo. N&o sdo necessarias intervencdes forcadas e sem sentido para alcancar

relevancia perante os buscadores.

E absolutamente normal que um jornalista queira preservar seu
estilo na hora de escrever. Tem a ver com a precisdo na hora de
transmitir uma informacéo e est4, em outra instancia, relacionado
a liberdade editorial, sem a qual o jornalismo pode perder
credibilidade e prejudicar a reputacdo do site de noticias.
(JUNGIGER, 2011, s/p)

De acordo com o profissional de SEO do portal UOL Anderson Lopes®, a forma
correta e simples de usar as técnicas de SEO é posicionar as palavras-chave nos pontos
estratégicos como o titulo da pagina e da matéria, na URL, em posicdo de destaque

entre as tags de H1, e mais uma vez a cada paragrafo.

Portanto, € possivel trazer algumas praticas simples e aplica-las no dia-a-dia das
redacbes online, basta ter boa vontade e estar atento as mudangas no meio da

comunicacéo digital.

® Entrevista reftirada do artigo http://computerklaus.com/tcc-seo-redacao-de-noticias-estud



4 CARTILHA DE RECOMENDACOES DE SEO PARA JORNALISTAS
ONLINE

A internet revolucionou o jeito de fazer varias coisas, inclusive o
jornalismo. Sergey Brin, cofundador do Google, em 2005 fez uma das declarag6es
que melhor exemplificam essa nova era jornalistica digital: “Ha dez anos, 0 mais
premiado investigador da Universidade de Stanford ndo tinha tanto acesso a
informacdo como hoje pode ter qualquer pessoa perto de um cyber café de
Bangladesh”. A quantidade de informacgfes a que temos acesso € tamanha que é
impossivel apreciar tudo. Com tantas op¢6es, 0s usuarios acabam tornando-se fiéis
aos filtros (buscadores), pois é 1& que estdo, em sua maioria, 0s contelldos que sdo

realmente relevantes.

Os buscadores, de forma geral, mudaram a maneira de ler e produzir
material online e os jornalistas, mais do que quaisquer outros profissionais, devem

participar ativamente deste novo processo de producao de conteudo web.

Para participar desta nova maneira de se fazer jornalismo e entender de que
formas as técnicas de SEO podem entrar na rotina de um jornalista, desenvolveu-se
esta cartilha préatica. Acompanhe e traga para o seu dia-a-dia técnicas que podem
levar a sua matéria para o topo dos buscadores.

4.1 META TAGS IMPORTANTES

Em SEO as meta tags mais importantes sdo Title tag, responsaveis por
definir os titulos das paginas, Meta Description, responsaveis pela descri¢do das
paginas e Meta Keywords, que retne as palavras-chaves mais relevantes para a
busca. E claro que existem outras meta tags importantes, mas para nos jornalistas,

estas sdo as tags nas quais podemos fazer a diferenca.

Muitos profissionais vao ler essa cartilha e pensar: "Mas eu ndo mexo em
codigo, nem adianta entender como fazer uma boa meta tag”. Antes de pensar isso,
é bom lembrar que varios gerenciadores de conteddos utilizados hoje em portais e
jornais online ja possuem essas tags em sua interface na hora do cadastro da

noticia, basta que prestemos atenc¢éo e as identifiquemos.



4.1.1 Cuide do Title de sua noticia

O titulo é uma meta tag® que deve estar presente em todas as paginas de um

website, portal de noticias online, jornais online, etc. Ela é representada através da

meta tag <title> e deve conter no maximo 70 caracteres, lembrando que o Google

Ié até 63 caracteres. Cada titulo deve ser Unico para cada noticia de seu portal ou

jornal online. Esta meta tag é considerada pela maioria dos SEOptimizers® o mais

importante atributo entre as meta tags para obter um bom rankeamento, portanto os

jornalistas devem estar atentos na hora de escolherem os seus titulos.

O titulo fica presente na primeira linha da SERP e é o primeiro texto que o

usuario 1& na busca de um resultado compativel com a sua pesquisa.

Google
Pesquisar

Tudo
Imagens
Mapas
Yideos
Moticias
Shopping
Mais

Porto Alegre - RS
Alterar local

A Web
Paginas em portugués
Paginas de Brasil

Péginas estrangeiras
traduzidas

Em qualquer data
Na dltima hora

Nas dltimas 24 horas
Na dltima semana
Mo dltimo més

acidente de carro em s&o paulo

Acidente com carro emprestado por manobrista mata dois em SP

noticias.terra.com.br > Brasil
3 nov. 2011 — Um manobrista emprestou o carro de uma cliente a amigos, gque se
envolveram em um acidente e causaram a morte de duas pessoas em ...

Acidente com mais de 80 veiculos deixa um morto em Séao Paulo

noticias.terra.com.br > Brasil
15 set. 2011 — Um engavetamento envolvendo mais de 80 veiculos, entre carros, dnibus
e caminhdes, blogueou completamente a pista de rodovia dos ...

ACIDENTE DE TRANSITO - Moticias, Fotos e Videos sobre acidente ...

topicos. estadao.com.br/acidente-de transito
Saiba tudo sobre acidente de trdnsito, veja noticias, fotos e videos reunidos no ... SAO
PAULO - O Tribunal de Justica de Sdo Paulo (TJ-SP) negou absolvigéo a ...

MNoticias sobre acidente de carro em sédo paulo

PlEl Acidente com carro da CET fere trés na zona sul de Sdo Paulo

g Ultimo Segundo - iG - 3 dias atras

s Coliséo dnibus e motocicleta ocorreu na Ponte do Socorro, zona sul da
" capital. Acidentes complicam trinsito na cidade nesta manhi.

B0 artigos relacionados

Acidente na BR-101 envolve guatro carros e mata um

Canal Rio Claro - 2 artigos relacionados

G1 - Jovem que causou acidente com carro de luwoem SP é ...

g1.globo.com/fsao-paule/.../fjoverm-gque-causou-acidente-com-carro-d..
3 out. 2011 — Advogado diz que Felipe de Lorena, 19, pagou a fianga de R$ 245 mil. Na
sexta, ele, que dirigia um Camaro, se envolveu em acidente.

9

conteddo do seu site para os buscadores.

19 profissionais que trabalham com otimizagéo de sites para motores de pesquisa

Meta tags sdo linhas de codigo HTML ou “etiquetas" que, entre outras coisas, descrevem o



Figura 1 — Resultado da SERP para a palavra “acidente em sido paulo” em 26 de Novembro de
2011.

E possivel observar que o portal Terra'* angariou as primeiras posicdes dentro
do buscador Google. Seu titulo contém as palavras pesquisadas e essas vieram marcadas

na busca.

Analisando o cddigo fonte da pagina indexada do portal Terra é possivel
encontrar a tag title com o titulo apresentado no buscador.

<head>

<!—— VGNE#cHIvAGOuXZxp Y19t ZXRhdGFncw==#38b nov 26 11:26:51 2011 —-->
<meta http-equiv="Content-Type" content="text/html; charset=I50-5859-1" />
<title>Acidente com carro emprestado por mancbrista mata dois em SP</title>

Figura 2 — Title encontrado no cédigo fonte da noticia que esta em primeiro lugar na SERP.

Esse titulo pode ser considerado bom, pois ele relne as palavras-chave
importantes da busca. Ao construir um titulo devemos pensar como o usuario buscaria
por essa noticia e usar essas palavras no titulo. Com essa demonstracdo fica facil
concluir que o title é um dos grandes fatores de rankeamento e que ao construir seu
titulo, deve-se lembrar que apenas uma palavra ja é fator de troca de posi¢des com 0s
concorrentes, e que se ndo bem planejado pode resultar em menos visitas ao seu jornal

online ou portal.

4.1.2 Tenha uma boa descricéo

A descricdo é uma meta tag que acompanha o titulo e também deve estar
presente em todas as paginas de noticias criadas em um website, portal de noticias
online, jornais online. Ela é representada através da meta tag <description> e deve
conter no méaximo 250 caracteres, lembrando que o snippet'? do Google ira cortar a
sua descricdo no caracter 160. No cddigo, a descricdo é a meta tag que esta
normalmente abaixo do <title> e no buscador ela se reflete na linha de apoio ao

titulo.

1 www.terra.com.br
12 Snipped é como sdo chamados os resultados do Google individualmente. A SERP é composta de

varios Snippeds.



<head>

<!=-— VGN6#cHIvAGOuX2xp Y19t ZXRhdGFnecw==#s8b nov 26 11:26:51 2011# -->
<meta http-eguiv="Content-Type" content="text/html; charset=IS0-8859-1" />
<titlerAcidente com carro emprestado por manobrista mata dois em SP</title>

<meta name="description” content=" Um manobrista emprestou o carro de uma cliente a amigos)
a morte de duas pessoas em Caieiras, na Grande S&o Paulo. Denise Spera, 25 anos, e Bruno Perim, 27 ..." />
<meta name="keywords" content="manobrista" />

<meta content="IE=7" http-equiv="X-UA-Compatible" />

Figura 3 — Como a meta tag description aparece no codigo fonte.

GO ( ,SIC acidente de carro em séo paulo “

Pesquisar

Tudo Acidente com carro emprestado por manobrista mata dois em SP
noticias.terra.com.br > Brasil

Imagens 3 nov. 2011 — Um manabrista emprestou o carro de uma cliente a amigos, que se

Mapas envolveram em um acidente e causaram a morte de duas pessoas em ...

Figura 4 — Como a meta tag description aparece na SERP.

A meta tag description tem em sua principal funcdo o papel de informar aos
buscadores sobre o contetudo da pagina, é ela que diz sobre o que esta sendo falado. E
qguando uma description carrega as palavras-chave que foram utilizadas na busca, o
Google da o seu resultado com negrito, deixando o snippet mais clicavel aos olhos de

quem pesquisa.

4.1.3 A escolha de palavras-chave

A escolha de palavras-chave € um processo delicado e que exige bastante
atencdo. A escolha apropriada ndo envolve apenas uma definicdo de meta tag, as
palavras-chave escolhidas, além de estarem presentes na meta tag, também estardo
presentes ao longo de toda a noticia e é a partir dela que o titulo sera escolhido, a
description montada. Quando mal escolhida, compromete toda a indexacdo da

noticia pelos mecanismos de pesquisa.

Mas como escolher bem? Existem varias formas de encontrar a palavra-
chave correta e o Google oferece ferramentas de comparacdo de palavras que
podemos ter como nossas aliadas. Digamos que iremos fazer uma reportagem
sobre 0 aumento de precos dos refrigeradores nesse verdo, mas antes de pensar

num titulo, o melhor é escolher quais palavras iremos utilizar nessa matéria.



Acessando algumas ferramentas de comparagdes de palavras é possivel descobrir,
por exemplo, que geladeira é um termo muito mais utilizado do que refrigerador e,
consequentemente, tendo posse dessa informacao é possivel redigir uma matéria

que terd uma indexagdo muito melhor.

Para escolher as palavras-chave adequadas tenha em conta as seguintes

ferramentas do Google:

4.1.3.1Google Trends

O Google Trends'® é uma ferramenta do Google que todos os jornalistas
deveriam conhecer. Nela é possivel comparar palavras e saber quais usar dentro de uma

noticia para escolher a certa e alcancar maior visibilidade entre os buscadores.

Goo gl@

trends
| Search Trends
Tip: Use commas to compare multiple search terms
Examples
assisted living ytmnd, 4chan, ebaum windows, linux, mac
wii.com, xbox. com, playstation.com kingcounty.gov, metrokc. gov toyota.com, honda.com, ford.com, grm.com

Figura 5 — Pagina inicial do Google Trends.

E possivel, através do Google Trends, visualizar gréaficos que indicam a
frequéncia em que um termo é procurado em varias regiées do mundo, podendo
inclusive, segmentar somente para o Brasil ou estados especificos. Pode-se também
definir variacdes de data a partir de 2004, com segmentacdes por ano ou més. Nesta
ferramenta também ¢ possivel encontrar, em alguns casos, noticias relacionadas aos
termos procurados e seu aumento ou diminuicdo de volume de buscas no periodo

avaliado.

13 www.google.com/trends
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Todas essas possibilidades podem ser usadas estrategicamente para encontrar as

palavras mais fortes e com mais possibilidades de indexacéo para 0s seus artigos.

4.1.3.2 Google Insights for Search

Um pouco mais aprimorado do que o Google Trends, o Google Insights for
Search'* oferece um servico mais detalhado para os jornalistas que querem encontrar
palavras mais adequadas para regides especificas ou até mesmo fazer comparacdes mais

profundas de palavras para noticias nacionais.

COk )8[e ‘“S‘gh tS Dd ra D@SQ uisa Ajuda | Fazer login | Portugués \’Elraiv
+1
Comparar por Termos de pesquisa Filtro

Pesquisa na web do Gi|v|

Todo 0 mundo i

2004 - presente v |

Todas as categorias [Z]

Figura 6 — Pagina inicial do Google Insights for Search.

O servico oferece comparagdes mais completas, possibilitando o detalhamento
da busca num nivel mais intenso. Com até trés possibilidades, podemos comparar
termos, locais ou periodos e nestes, dividir o filtro por categoria, periodo, distribuicao
geografica e propriedades.

Com o dominio desta ferramenta, os jornalistas passam a entender a melhor
maneira de escrever de acordo com 0 que 0S usuarios estdo pesquisando e, como

consequéncia, obtendo uma melhor posicdo e trazendo mais cliques ao site de noticias.
4.1.3.3 Google Adwords Keyword Tool

Mesmo sendo uma ferramenta com foco em Links Patrocinados™, o Google
Adwords Keyword Tools se mostra bastante Gtil na busca da melhor palavra para SEO.
Nela é possivel ver o grau de competicdo da palavra, visto que em adwords®® a

concorréncia é o que determina o preco da palavra, e 0 volume de buscas, que é 0 que a

¥ www.google.com/insights/search/
5 programa de publicidade de buscadores
'8 programa de publicidade online do Google: www.google.com/adwords



nos, jornalistas, interessa mais. A grande diferenca desta ferramenta para as outras € que

a quantidade de palavras disponiveis para analise € muito maior.

GOUSIG AdWords portugués (Brasi) v] | [Real brasileiro (BRL RS) v |
Ferramentas Encontrar palavras-chave

Ferramenta de palavras-chave Com hase em um ou mais dos itens a seguir.

Estimador de trafego

Palavra ou frase |

¥ Incluir termos (0) 2
Site:

v Excluir termos (0) 2 [] Mostrar somente ideias estreitamente relacionadas a meus termos de pesquisa 2
+ Opcdes efiltros avancados  LocaisBrasi X Idiomas:Portugués X Dispositivos: computadores e laptops
¥ Tipos de correspondéncia

Pesquisar
Ampla

Figura 7 — Pagina inicial do Google Adwords Keyword Tool.

Para realizar uma pesquisa completa, é indicado um cadastro na ferramenta com
um login Google, desta forma o servico funciona melhor e € possivel obter mais
resultados de palavras.

A grande diferenca desta ferramenta para as outras é que nela podemos criar
uma grande possibilidade de palavras e verificar volume e concorréncia. A partir de
uma ou duas palavras ja se consegue um grande namero, suficiente para que possamos
escolher o melhor para a noticia a ser publicada.

Combinar as ferramentas é também uma Otima opcdo. E possivel usar a
Keyword Tool, selecionar as melhores e levar até o Google Trens ou 0 Google Insights

for Search e la decidir qual € a que ira ter o melhor resultado.

4.2 A IMPORTANCIA DO CONTEUDO

Para obter um bom ranking dentro dos buscadores é preciso ter um
contetdo qualificado e relevante. Mesmo com a exigéncia de uma agilidade na
postagem de noticias dentro do meio online, lembre-se que a qualidade do texto é
um dos fatores de rankeamento mais importantes. O Google, em seu guia de SEO,
explica que um texto atil e atraente provavelmente exerce maior influéncia no
posicionamento da sua noticia do que qualquer um dos outros fatores discutidos

aqui. Segundo o guia do Google, os usuarios reconhecem contetddo de qualidade



quando o veem e é provavel que o queiram compartilhar com outros usuarios, o
que é uma boa oportunidade de trazer links externos e alcancar um melhor ranking

nos mecanismos de busca.

Algumas tags sdo importantes para a organizacdo do conteudo pelos
buscadores e, muitas vezes, elas podem ser inseridas no miolo dos publicadores de

conteudo, pelos préprios jornalistas.

4.2.1 Tags Heading

Para marcar destaques em seu texto e criar uma hierarquia que 0S
buscadores consigam entender, é necessario usar as tags heading. Essas tags se
apresentam com a letra H seguida de um namero. Este nimero vai de 1 a 6 sendo o
1 o principal e o 6 o de menor valor entre eles. O titulo de sua matéria deve estar
sempre dentro do H1, lembrando que este é um Otimo espaco para fazer uso
também da palavra-chave destaque de seu texto.

Estas tags sdo usadas pelos mecanismos de busca para dar o grau de
importancia correta no rankeamento. Por isso, é necessario que o jornalista faca
um uso adequado e insira hierarquicamente o titulo, subtitulo, nas tags corretas e
quando necessario. Lembrando que devem ser usadas apenas as tags necessarias, e
ndo é preciso preencher até H6. Cada noticia deve conter apenas um H1 e depois

dele vira, consequentemente, o H2. Essa hierarquia ndo pode ser quebrada.
O uso das tags heading se aplica da seguinte maneira:
<hl>titulo</h1>
<h2>subtitulo</h2>
<h3> se¢do</h3>
<h4>subseg¢ao</h4>

E assim em diante.

4.2.2 0O uso do Negrito



O negrito é a melhor maneira de dar destaque as palavras-chave importantes
de seu conteudo. Quando inserimos a tag <strong>, o buscador identifica que nesta
palavra, além de estar com um destaque de cor mais forte, também tem um
destaque de texto, ou seja, indica que é relevante a busca. Isso ndo quer dizer que o
jornalista deve sair por ai colocando a tag <strong> em todo o seu texto, alias isso
seria mal visto pelos buscadores. O que € importante entender € que o <strong>

pode ser usado como uma forma de salientar a sua palavra-chave.

4.2.3 Conteudo duplicado

A maioria dos veiculos digitais no Brasil utilizam noticias de agéncias
nacionais e internacionais. S8o noticias que ja chegam prontas e a agilidade do
meio ndo deixa aos jornalistas a oportunidade de fazer grandes alteracdes. Com
isso, vérios veiculos publicam a mesma noticia e os buscadores interpretam essa
situacdo como contetdo duplicado. Mas o que é realmente contetdo duplicado e

qual o problema com isso?

Os buscadores varrem todo o contetdo disponivel na web para realizar a
indexacdo. Ao perceberem um conteddo igual em URLs diferentes, apontam como
conteudo duplicado e sdo aplicados algoritmos para elimina-los, limpando de seus

indices de busca os resultados repetidos.

Para que ndo tenhamos nossos conteddos retirados dos indices dos
buscadores ou mesmo recebamos menor relevancia na indexagdo, ja& que o
contetdo ndo é originalmente nosso, é importante a releitura da informacéo para
poder gerar um contetdo mais original. O copia e cola é altamente mal visto dentro
de SEO e existem grandes novidades sobre algoritmos de alguns buscadores que
atuam severamente contra conteidos duplicados. E bom estar atento quanto a esse

quesito para poder alcancar 6timas posicdes e relevancia nos resultados de busca.

4.2.4 Compartilhe o seu contetdo



Disponibilizar espagos para fomentar a divulgacdo de seu contetdo € uma
Otima téatica para SEO. As redes sociais podem ser usadas na busca de
linkbuilding®’, que sdo links que apontam para o seu site, conferindo relevancia.
Quando as pessoas compartilham a sua noticia e mandam o link para a sua URL,

ela ganha relevancia e isso € positivo para SEO.

O botdo de +1 do Google também é um grande aliado. Verifique se no seu
site de noticias online ou portal, os botbes de content share e de +1 estdo ativos.

Isso pode fazer diferenca na hora do posicionamento de sua noticia.

4.3USE AS IMAGENS A SEU FAVOR

As imagens sdo grandes aliadas das noticias, elas complementam e
permitem que o leitor consiga ter uma nocdo mais clara a respeito do tema tratado.
Ao escrever uma matéria e buscar uma imagem que a complemente, o jornalista
deve estar atento a algumas regrinhas para que essa imagem seja sua aliada no

processo de indexacao.

Dentro do codigo HTML as imagens ficam entre tags e possuem alguns
atributos, mas como a maioria dos jornalistas ndo mexem em codigo ndo devem se

preocupar com isso, certo? Nao.

Atualmente existem milhares de publicadores de contelido e a sua maioria ja

traz consigo espacos para preencher esses atributos facilmente.

4.3.1 Atributo Alt

O atributo “alt” é o responsavel por informar aos buscadores o que aquela
imagem representa. E como se fosse uma descri¢do do que a imagem contém. Ela é
obrigatdria para imagens de qualquer natureza e deve ter seu uso realizado de
forma correta, principalmente pelos jornalistas, que devem usar o atributo como

forma de complementar a noticia.

Y17 inkbuilding é a pratica de conseguir links de outros sites que apontem para o seu.



Dentro do jornalismo observa-se um erro comum: o atributo alt é usado para
dar o crédito do fotdgrafo, quando deveria descrever o que a imagem representa.
Abaixo, um exemplo de uma imagem do site Diario de Santa Maria, afiliado ao
Grupo RBS do Rio Grande do Sul, onde o alternate text estd com o crédito para o

autor da foto, e ndo com palavras relacionadas ao contetdo da mesma.

£

Ministro falou sobre o tema Liberdade de
Expresséo e Transparéncia Pablica
Foto: Fernando Gomes

Figura 8 — Imagem com o atributo alt inserido de forma errada.

No codigo é possivel encontrar o erro de créditos do fotografo dentro da tag
errada.
<a title="Ministro falou sobre o tema Liberdade de Expressdo e Transparéncia Plblica - Fernando

Gomes / " rel="1ighthox" href="/rbs/image/12647290.jpg">
<img class="thumh"

title="Fernando Gomes / " alt="Fernando Gomes / " src="/rhs/image/12647291.jpg" />

Figura 9 — Cddigo Fonte da pagina onde identificamos o atributo alt com erros.

E possivel resolver esse problema colocando no espago da tag alt um texto que
reforce a ideia da imagem, como por exemplo: “Ministro do Supremo Tribunal Federal

em painel promovido pelo grupo RBS”.

4.3.2 Atributo Title

O atributo title complementa o alt. Este atributo ja permite que usemos
quantos caracteres forem necessarios para descrever a imagem, mas é bom ndo
escrever longos textos. O Title, além de complementar o alt, serve para tornar o
seu site acessivel. Existem programas de leituras de sites para pessoas com

deficiéncia visual e a imagem sera lida através desse atributo.



O bom uso desses atributos ja faz com que nossas imagens consigam
rankear bem dentro do Google Images®®, por exemplo. Muitos acessos a veiculos

online chegam através de imagens bem rankeadas.

O jornalista deve ter cuidado com a sua imagem desde a hora em que a
salva em seu computador para depois fazer upload no publicador. O nome da
imagem pode ser crucial na hora de um buscador indexar a sua imagem. Coloque
nomes encontrdveis, utilize desde o cadastro em seu computador nomes com
palavras-chave. Utilize os atributos que se encontram em seu publicador e se eles
ndo estiverem listados, fale com a tecnologia, de como sugestdo a inclusdo deles

dentro do publicador, fard muita diferenca.

'8 Servigo de imagens do Google



5 CONCLUSOES

Verificar de que maneira é possivel aplicar, ao jornalismo online diéario,
técnicas e estratégias de SEO foi o fio condutor deste trabalho. A Cartilha de
recomendacdes comprova que sim, € possivel trazer ao jornalismo, solucdes para

obter um bom pagerank®®.

Os avancos tecnologicos a favor das praticas jornalisticas € um assunto
bastante comentado entre os jornalistas, porém, quando iniciada a pesquisa tedrica
deste trabalho, percebeu-se que a utilizacdo das tecnologias ainda é um tanto
restrita e as potencialidades pouco exploradas. Nesta perspectiva, pode se
considerar que este trabalho oferece, de forma objetiva, uma oportunidade de
aplicar novas maneiras de comunicar e entender como estas se fazem, cada vez
mais, presentes nas nossas realidades, pois, foi, através dos estudos realizados, que
se pode desenvolver uma cartilha com recomendac@es praticas para mudancas de
habitos dentro das redagfes em busca de melhores posicionamentos e valorizacdo

de técnicas que agregam valor a noticia.

Estudar novas técnicas € o primeiro passo para conquistar posicdes e também
para estar mais perto do universo do leitor. Um jornalista preocupado em saber quais
palavras-chave sdo as de maior relevancia, nao é um jornalista que escreva pensando em
buscadores e sim, um jornalista que é inteligente o suficiente para perceber que as
palavras de maior relevancia sdo as que mais fazem sentido ao seu publico, e respeitar

iSs0 ndo € somente estratégico, e sim, digno.

Os jornalistas possuem um papel central nessa mudancga de héabitos no ambito
jornalistico de internet e através deste trabalho, comprova-se que existem vérias formas

de comecar essa mudanca.

19 pagerank s&o algoritmos de analise que medem a importancia dos sites por meio de um motor de
busca.O sistema PageRank é usado pelo motor de busca Google para ajudar a determinar a
relevancia ou importancia de uma pagina.
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